Учебная дисциплина «Экономическая психология»

	Место дисциплины в структурной схеме образовательной программы
	Учебная программа (I ступень высшего образования)
Специальность: 6-05-0921-01 Социальная работа и консультирование
Модуль «Социальная политика и правовое регулирование социальной работы»

	Название дисциплины
	Экономическая психология

	Код и название специальности
	6-05-0921-01 Социальная работа и консультирование

	Курс изучения дисциплины
	3

	Семестр изучения дисциплины
	5

	Количество часов (всего/аудиторных)
	90/10

	Трудоемкость в зачетных единицах
	3

	Пререквизиты
	Содержание учебной дисциплины «Экономическая психология» тесно связана с учебными дисциплинами «Социальная психология», «Психология», «Социальная антропология».

	Краткое содержание учебной дисциплины
	Курс «Экономическая психология» является логическим продолжением ранее изученных специальных дисциплин. Содержание курса представляет собой интеграцию материала таких наук, как «Психология», «Социальная психология», «Социальная антропология». Изучение курса есть неотъемлемая часть академической подготовки специалиста по социальной работе в университете, важной составляющей его профессиональной компетенции и квалификации. 

Целью данного курса является формирование у студентов системы знаний о закономерностях и механизмах экономического поведения людей.

· Задачи изучения дисциплины:
· сформировать научные представления о предмете экономической психологии, ее структуре, месте в системе наук; 

· познакомить с основными психологическими методами, используемыми в экономической психологии и со спецификой их использования; 

· получить знания об особенностях интеллектуального и личностного развития детей в разные возрастные периоды;

· сформировать первичные навыки использования различных психологических методов для диагностики личностных особенностей людей и их влияния на экономическое поведение;

· способствовать формированию у студентов интереса к психологии, к своему личностному и профессиональному развитию.

	Результаты обучения (знать, уметь, иметь навык)
	После изучения курса студенты должны знать:

- особенности предмета экономической психологии;

- психологические характеристики экономического поведения;

- психологические основы решения проблемы занятости;

- психологические условия успешной профессиональной деятельности.

Студенты должны уметь:

- работать с теоретическими источниками, анализировать научную информацию;

- использовать психологические методы для изучения круга явлений, изучаемых в экономической психологии.

Владеть навыками психологической диагностики экономических проблем в социально-педагогической сфере. 

	Формируемые компетенции
	В результате изучения дисциплины «Экономическая психология» формируются следующие компетенции: анализировать и оценивать социальные процессы, управлять человеческими ресурсами.

	Форма промежуточной аттестации
	зачёт

	Краткое содержание
	История экономической психологии. Предмет экономической психологии. Экономическая психология как сфера человеческой деятельности. Предмет и объект экономической психологии. Соотношение экономической психологии и других психологических дисциплин. Основные категории экономической психологии: экономическое сознание, мышление, поведение. Факторы, влияющие на экономическое поведение. Определение экономической психологии как междисциплинарной отрасли знаний. Методологические принципы проведения исследований в экономической психологии. Методы экономической психологии. 

Трудовая деятельность и ее роль в жизни человека. Отношение к труду и его влияние на личностное развитие. Экономические аспекты выбора профессии. Экономическая социализация во время начала трудовой деятельности. Экономическая социализация взрослых Экономическая социализация в предпенсионный и послетрудовой период.
Понятие предпринимательской деятельности. Социально-экономические основы предпринимательства. Психологические основы предпринимательства. Предпринимательство как особый вид деятельности. Определение и сущностные признаки предпринимательства по Й. Шумпетеру. Существующие подходы к анализу проблемы предпринимательства. Этапы предпринимательской деятельности и роль предпринимателя в инновационном процессе. Отличие предпринимателя от ролевых позиций других участников рынка. Предпринимательская функция. Типичные профили и соответствующие им модели предпринимательского поведения Индивидуально-личностные особенности предпринимателя как субъекта деятельности. 
Требования предпринимательской деятельности к ее субъекту. Факторы успешной предпринимательской деятельности. Профессиональное и личностное развитие предпринимателя. Цели, ценности, мотивы предпринимателей. Мотивация предпринимателей. Ценности и соответствующие им образцы и нормы предпринимательского поведения. Риск и экзистенциальные состояния. Отношение к риску, конкуренции и неудачам Характерологические особенности предпринимателей. Гендерные различия в предпринимательской деятельности. Факторы, обуславливающих отношение предпринимателей-мужчин и предпринимателей-женщин к деловому взаимодействию Доверие внутри предпринимательской среды. Социальное предпринимательство. Социально-психологические факторы успешности предпринимательской деятельности: Удовлетворенность предпринимателей. Формирование и развитие профессионально важных качеств и предпринимательских способностей старшеклассников.
Роль денег в экономической и других сферах жизни. Социокультурные особенности отношения к деньгам. Деньги и проблема мотивации труда. Психологические проблемы богатства и бедности. Современные исследования проблемы психологии «денежного» поведения людей в психоаналитическом, бихевиоральном, когнитивном, личностно-деятельностном подходах. Поло-возрастные, личностные, социокультурные факторы, влияющие на «денежное» поведение. Особенности отношения к деньгам у разных социальных групп. Стратификация людей по отношению к величине оплаты труда, трате денег. Деньги как мерило отношений между людьми и странами. Влияние денег на формирование личности. Стимулы увеличения заработка. Психологические особенности функционирования денег вне сферы товарного производства. Проблема хранения и накопления денег. Денежные типы личности. Основные источники денежных доходов и направления денежных расходов домохозяйств. Сберегательное поведение. Сбережения: классификация форм сбережений. «Основной психологический закон» Дж. М. Кейнса. Мотивы сбережения. Цели сбережений. Теории сбережений Психологические особенности сберегательного поведения. Причины долгов. Типология монетарного поведения: заемщики и сберегатели. Сберегательные стратегии населения России. Склонность к сбережениям. Инвестиционное поведение.
Межличностное взаимодействие субъектов экономического поведения. Понятие делового взаимодействия. Психология проведения деловых переговоров. 

Влияние и управление в нашей жизни.  Психологические проблемы управления. Психологические основы эффективного управления. Личностное и профессиональное развитие руководителя.

Реклама как явление общественной жизни. Креативность и психология рекламы. Модели воздействия рекламы. Основные направления психологического изучения потребителей. Научные к пониманию потребителя: экономический, маркетинговый, психологические подходы. Психоанализ, бихевиоризм, когнитивизм и интеракционизм в понимании и исследовании потребительского поведения. Принятие потребительских решений. Осознание потребности. Поиск информации. Предпокупочная оценка альтернатив. Покупка. Потребление. Послепокупочная оценка продукта. Повторная покупка. Лояльность потребителя. Способы удержания клиентов. Мотивы посещения магазина. Импульсивные покупки. Нерациональные эффекты потребительского поведения. Теоретические основы изучения психологии потребления предметов первой необходимости и предметов роскоши. Собственность и обладание. Исследования повседневных представлений о потребностях, предметах первой необходимости и предметах роскоши. Предметы первой необходимости и предметы роскоши: личностные, социальные, исторические и культурные факторы их потребления. Копинг-стратегии и потребление. Психологические основы рекламной коммуникации. Психологические теоретические модели влияния рекламы. Измерение влияния рекламы. Реклама как средство психологического воздействия: подсознание. Этические вопросы в психологии рекламы; манипулирование потребителем.

	Формулируемые компетенции, результаты обучения
	В результате изучения дисциплины «Экономическая психология» формируются следующие компетенции: анализировать и оценивать социальные процессы, управлять человеческими ресурсами.

	Пререквизиты
	Содержание учебной дисциплины «Экономическая психология» тесно связана с учебными дисциплинами «Социальная психология», «Психология», «Социальная антропология».

	Трудоёмкость
	Всего по дисциплине планируется 90 часов. Из них 10 часов аудиторных. Количество зачётных единиц 3,1

	Семестр(ы), требования и формы текущей и промежуточной аттестации
	5-й семестр: зачёт


